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23年12月にパッケージをリリースいたしました
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Zoom退出後にアンケートが送付されます。
ぜひ、ご回答頂けますと幸いです。

※本日の投影資料はアンケートにご回答頂いた方のみ送付さ
せていただきます。



登壇者紹介
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的場 苑子（まとば そのこ）

ユニークビジョン株式会社 
ディレクター

担当業界

プロフィール

飲料・食品メーカーさまを中心に
メーカー業種全般の𝕏・LINE施策を担当



（さの しょうこ）佐野 祥子
株式会社 LIVE BOARD 
クライアントサービス部

略歴

プロフィール

HTML配信やクリエイティブなどを活用した
DOOHならではの商品開発を担当
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ユニークビジョン会社紹介
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社名 ユニークビジョン株式会社

設立 2008年1月15日

所在地 東京都渋谷区千駄ヶ谷5-34-7
NX新宿2階

ユニークビジョンについて

社員約65名中、約半数がエンジニアの

テクノロジー会社です。

早い開発スピード・高い開発力へ投資：

エンジニア（フルタイム）中心の企業

SNSマーケティングツールの提供：

SNSキャンペーン、SNSアカウントの統合管理（Belugaシリーズ）

SNSプラットフォームベンダーとの密な連携：

認定パートナーとしてキャンペーンメニューの共同開発（X（Twitter）
社, LINE社）、迅速な情報共有

キャンペーン実施件数

800 件以上/年
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2016年に日本で初めて、𝕏と一緒にインスタントウィンを開発しました。

インスタントウィンに限らず、年間800件ほどのキャンペーンを実施しています。

𝕏 × インスタントウィン

事例掲載URL：
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugachatb
ot-suntory-cclemongame

事例掲載URL：
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugac
ampaign-kao-bioreuv-barrierme

事例掲載URL：
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacam
paign-famichiki

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugachatbot-suntory-cclemongame
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugachatbot-suntory-cclemongame
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-kao-bioreuv-barrierme
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-kao-bioreuv-barrierme
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-famichiki
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-famichiki
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事例配布可

目的：

主要機能：
POINT

#ローソンストア100のおにぎりクーポン

店舗送客
割引クーポン配布による店舗送客を目的としたインスタントウィンキャンペーン。

当選者1万名に50円引きの割引クーポンを配布。

はずれの場合も20円引きの割引クーポンを配布し、キャンペーン参加者全員を店舗へ誘導。

インスタントウィン

キャンペーンツイート

キャンペーン期間中、毎日投稿
LOSEWIN

返信

リプライ DM リプライ

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacapmpaign-lawsonstore100
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商品に個別に貼られたシールのシリアルコードにアクセスをする、購入レシートをアップロードするなどの
マストバイをきっかけにポイントを貯める／商品に応募できるキャンペーン

LINE × 販促マストバイキャンペーン

事例掲載URL：
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaignforline-asahibeer-
specialpackage2022

事例掲載URL：
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaignforline-meiji-savasforwoman

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaignforline-asahibeer-specialpackage2022
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaignforline-asahibeer-specialpackage2022
https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaignforline-meiji-savasforwoman
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パートナー情報

「Technology Partner」として認定「Marketing Partner」として認定

• 日本7社のみ「Marketing Partner」 として認定

• 𝕏社主催の「クリスマスボックス」と「夏祭り」

• 年間800件以上のキャンペーンを実施

• 「LINEで応募」のオリジナルパッケージを販売

• 日本4社のみ「Technology Partner」 として認定
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フルファネルでブランド体験をつくる

段
階
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SNSキャンペーンとは
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「キャンペーン」という言葉には、どうしても安売りや

プレゼントのイメージがつきまといます。

Belugaキャンペーンで提供しているのは実はキャンペーンではなく、

ブランドの世界観を楽しんでもらうための「体験」です。

ブランドの価値をより高めるための体験をつくります。

SNSキャンペーンというよりも、ブランド体験

キャンペーン ⇒     ブランド体験
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認知のブランド体験

段
階
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発売前日に、ハロウィン限定メニューを「ゴーストのしわざ」として発表。

拡散してもらうことで、ハロウィンらしいワクワクした世界観を楽しんでもらう。

①認知：スターバックス 新作情報解禁

事例掲載URL： https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-starbucks-halloween

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-starbucks-halloween


RPするとハロウィンの世界観の返信が来る

キャンペーンポストをRPして参加 リプライが届く



22

RP数は過去3年の最高値を大きく更新し、ユーザー発話でトレンド入り

RP

初日に10万RP
達成
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多くの参加ユーザーの声が集まり、トレンドに掲載
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理解のブランド体験

段
階
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事例配布可

目的：

主要機能：
POINT

春の恋愛ドラマ診断

興味喚起3つの質問に回答すると”自分が主役の恋愛ドラマ”を診断可能

複数の要素を合成することで、98京8099兆以上の結果パターンを実現

診断結果のシェアを促進するため、シェアしたユーザーの中から を抽選でプレゼント

カスタムストーリー

画像合成

キャンペーンツイート カスタムストーリー シェアツイート

?

?

?

?

?

?

?

質問1 質問２ 質問３ 結果

？？？？？

？？？？？

？？？？？

？？？？？

？？？？？

？？？？？

？？？？？

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-eureka-pairs
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事例配布可

目的：

主要機能：
POINT

春の恋愛ドラマ診断

興味喚起

カスタムストーリー

画像合成

3つの質問に回答すると”自分が主役の恋愛ドラマ”を診断可能

複数の要素を合成することで、98京8099兆以上の結果パターンを実現

結果の構成

1 2

3

4

5

7
6

結果
3つの質問への回答で
決定（全10種）

恋のタイプ
1結果につき3種から
ランダムで決定

相手役
50種からランダムで4種決定

恋スキル
50種からランダムで6種決定

最終奥義
30種からランダムで決定

こじらせカウンター
10種からランダムで決定

◯◯度
30種からランダムで決定

診断結果のシェアを促進するため、シェアしたユーザーの中から を抽選でプレゼント

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-eureka-pairs
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行動のブランド体験

段
階
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事例配布可

リポスト

キャンペーン投稿 リプライ

リポストでQRコードを受け取る 外部サイトに遷移

外部サイト
QRコードを表示

POINT

X上でキャンペーン投稿をリポストして二次元コードを受け取り、現地にてチェックインすると抽選に参加可能。
1万人以上のユーザーがチェックインを行った。

目的

主要機能

会場への送客
チェックイン

LOSEWIN

現地
リプライで届いたQRコードを現地の端末にかざすと当落が表示＆当選者にDMが届く

ホロライブシティ チェックインキャンペーン

当選DM

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-hololivecity-checkincampaign
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事例配布可

QRコードを
端末にかざす

リポストして
QRコード受取

POINT

X上でキャンペーン投稿をリポストして二次元コードを受け取り、現地にてチェックインすると抽選に参加可能。
1万人以上のユーザーがチェックインを行った。

目的

主要機能

会場への送客
チェックイン

ホロライブシティ チェックインキャンペーン

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-hololivecity-checkincampaign
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購入のブランド体験

段
階
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事例配布可

「味の素冷凍食品のギョーザ」を指名買いする
顧客を増やしたい。

LINE上で対象商品のレシートを投稿することで、抽選に応
募できるキャンペーンを開始。

購入数が増えるとより多くの賞品に応募できたり、ランクが
上がっていく仕様で、「味の素冷凍食品のギョーザ」のリ
ピート購入を促進。

対象商品を購入したレシートをアップロードすることでポイントを貯め、貯めたポイント
で賞品コースを選んで応募可能。対象商品の購入数により毎月ランクアップのチャンス！

課題 仕掛け

キャンペーン仕様

ギョーザマイレージ

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaignforline-ffa-ajinomoto-gyozamileage
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事例配布可

目的：

主要機能：
POINT

対象商品を購入したレシート画像で応募すると、ポイント獲得・ランクがアップするマイレージ施策。

WEB LINE

友だち追加 トーク

LINE（LIFF）

マイページキャンペーンサイト

商品購入（継続購入）

レシート応募

マイレージ

キャンペーン参加～マイページ作成

購入件数・購入頻度によってランクが変動。

アップロードしたレシートの内容をシステムで判定。

ギョーザマイレージ

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaignforline-ffa-ajinomoto-gyozamileage
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事例配布可

目的：

主要機能：
POINT

対象商品を購入したレシート画像で応募すると、ポイント獲得・ランクアップするマイレージ施策。

LINE（LIFF）

マイページ アンケート レシート画像登録 ポイント獲得 ランク更新

初回参加時のみ表示 条件を満たした場合のみ

商品購入（継続購入）

レシート応募

マイレージ

レシート画像登録～ランクアップ

購入件数・購入頻度によってランクが変動。

アップロードしたレシートの内容をシステムで判定。

ギョーザマイレージ

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaignforline-ffa-ajinomoto-gyozamileage
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事例配布可

目的：

主要機能：
POINT

対象商品を購入したレシート画像で応募すると、ポイント獲得・ランクアップするマイレージ施策。

LINE（LIFF）

マイページ 賞品選択 抽選結果確認 ポイント消費

6

履歴

ポイント付与/応募の履歴

商品購入（継続購入）

レシート応募

マイレージ

ポイント獲得～賞品応募

ご応募いただき、ありが
とうございます。
「◯ ◯ ◯ ◯ ◯ ◯ 」に
ご当選されました。

～～～～～～～～～～～
～～～～～～～
～～～～～～～～～
～～～～～～～～～

XXXXXXX コース

XXXXXXX コース

XXXXXXX コース

XXXXXXX コース

◯◯pt

◯◯pt

◯◯pt

◯◯pt

購入件数・購入頻度によってランクが変動。

アップロードしたレシートの内容をシステムで判定。

ギョーザマイレージ

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaignforline-ffa-ajinomoto-gyozamileage
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フルファネルでブランド体験をつくる

段
階
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LIVE BOARD様 ご紹介
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デジタルOOH（DOOH）と日本最大級のドコモの位置情報データ等を組み合わせた
OOHの価値をアップデートする新しいメディアです

日本有数の広告の取引実績や運用実績独自のマーケティングデータを保有

LIVE BOARDの会社概要
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ドコモデータを活用し、次世代DOOHを実現

インプレッションに
基づいた広告配信

フレキシブルな
プランニング

広告効果
測定

1imp

(VAC)
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NTTドコモのビックデータを活用しています。

約9,300万会員

日本最大級の会員基盤

契約情報 アンケート その他データ

会員数 位置情報 会員データ

基地局の位置情報※により
ユーザー属性や行動を推計

※お客様から事前に利用許諾を取得
※利用者の個人情報が特定されない

統計的な情報として配慮されています
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VAC 1 imp

OTC 3 imp

OTS 5 imp

サーキュレーション 9 imp

※ World Out Of Home Organization (WOO) のGLOBAL OOH AUDIENCE MEASUREMNET GUIDELINES
および 一般社団法人デジタルサイネージコンソーシアムのオーディエンスメジャメントガイドライン

VAC

OTC

OTC

OTS
OTS

サーキュレーション

下図で
算出すると…

1imp

VACの場合

OOHグローバルガイドライン*では、

インプレッションをVACで算出するよう定めています。

サ ー キ ュ レ ー シ ョ ン  - C i r c u l a t i o n -

媒 体 の 近 く に い る オ ー デ ィ エ ン ス

O T S - O p p o r t u n i t y  t o  S e e -

視 認 エ リ ア に い る オ ー デ ィ エ ン ス
（ 進 行 方 向 な ど の 加 味 は な し ）

O T C - O p p o r t u n i t y  t o  C o n t a c t -

視 認 エ リ ア に い て
進 行 方 向 ・ 障 害 物 の 有 無 を 加 味 し て な お 、
媒 体 を 見 る こ と が で き る オ ー デ ィ エ ン ス

V A C - V i s i b i l i t y  A d j u s t e d  C o n t a c t -

O T C の う ち 、 広 告 を 見 た と 想 定 で き る 確 率
（ 視 認 率 ） を か け て 調 整 し た オ ー デ ィ エ ン ス

DOOH広告を1回再生/表示 

= n（複数）imp

よ

り

精

緻

な

計

測

階

層

LIVE BOARDが採用するVACベースのインプレッション

広告放映時の「のべ広告視認者数」が分かります。
ドコモのデータを用いて算出した過去のデータから、視認人数を予測。「のべ視認者数＝インプレッション（VAC）」を計測しています。

NTTドコモが算出したインプレッションデータを

LIVE BOARDが活用しています
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3,200万UU以上

月間ユニークリーチ（MAU） ※

9億imp(VAC)以上

月間インプレッション(VAC)数 ※

※2024年1月時点の数字

屋外

コンビニ

ドコモショップ

空港

薬局

電車

駅構内

屋内

トイレ

美容室

タクシー

スクリーン数 ※

63,500面以上

生活導線上のあらゆるモーメントを捉えるLIVE BOARD
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屋内

タクシー

屋外

電車内

LIVE BOARDは

ターゲットのモーメントを捉えた柔軟な配信が可能です

電車内

店舗内

駅

出勤

移動
休憩

帰宅
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さまざまな広告主様にご活用いただいております

※LIVE BOARDのHPより参照
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L I V E  B O A R D だ か ら で き る こ と

誰に どこで いつ

メッセージを伝えるかに

こだわったプランニングができます
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L I V E  B O A R D だ か ら で き る こ と

誰に どこで いつ

メッセージを伝えるかに

こだわったプランニングができます
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15-25歳

Z世代

Z

20-34歳

MF1層

20-49歳

MF1-2層
20-49歳

M1-2層
20-49歳

F1-2層

スポーツ
関心層

ゲーム
関心層

旅行
好き層

美容
関心層

漫画
アニメ
関心層

家電製品
関心層

ビジネス
パーソン

決裁者
年収
800万円～

年収
1500万円～

子育て層
イン
バウンド層

デジタル広告と近いプランニングが可能です

デモグラ別 興味・関心別 属性別

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jWcgdzdxbPoD3Qm1kx0eadyki2tCsbzp5oxJUvhCv3Q/edit#gid=1948044670
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jWcgdzdxbPoD3Qm1kx0eadyki2tCsbzp5oxJUvhCv3Q/edit#gid=741818902
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jWcgdzdxbPoD3Qm1kx0eadyki2tCsbzp5oxJUvhCv3Q/edit#gid=1836778216
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jWcgdzdxbPoD3Qm1kx0eadyki2tCsbzp5oxJUvhCv3Q/edit#gid=850172434
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jWcgdzdxbPoD3Qm1kx0eadyki2tCsbzp5oxJUvhCv3Q/edit#gid=664745757
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11J0nnDS_rrPi7h2xdqLjJOHhQ12ltsSk1bliHCnUYLw/edit#gid=1779090496
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11J0nnDS_rrPi7h2xdqLjJOHhQ12ltsSk1bliHCnUYLw/edit#gid=1057214256
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11J0nnDS_rrPi7h2xdqLjJOHhQ12ltsSk1bliHCnUYLw/edit#gid=1949225461
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11J0nnDS_rrPi7h2xdqLjJOHhQ12ltsSk1bliHCnUYLw/edit#gid=1782695302
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11J0nnDS_rrPi7h2xdqLjJOHhQ12ltsSk1bliHCnUYLw/edit#gid=1673469472
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11J0nnDS_rrPi7h2xdqLjJOHhQ12ltsSk1bliHCnUYLw/edit#gid=437176694
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1h5MLnRJ9v9PD2A3qrgRYN84y0WnliYuWXuRXeddxlhQ/edit#gid=662068939
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1h5MLnRJ9v9PD2A3qrgRYN84y0WnliYuWXuRXeddxlhQ/edit#gid=111205848
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1h5MLnRJ9v9PD2A3qrgRYN84y0WnliYuWXuRXeddxlhQ/edit#gid=201382706
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1h5MLnRJ9v9PD2A3qrgRYN84y0WnliYuWXuRXeddxlhQ/edit#gid=1758043989
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1h5MLnRJ9v9PD2A3qrgRYN84y0WnliYuWXuRXeddxlhQ/edit#gid=900784276
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1bZ0G0t5WgTgpcdXDct5jz8ZngvpwVVRStt6692Tri4U/edit#gid=1408547900
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LIVE BOARDの過去の調査実績(10件)  をもとにTwitterとの重複効果を可視化。

サービス認知 利用・購入意向

Twitter

LIVE 
BOARD

＋
Twitter

Twitter

LIVE 
BOARD

＋
Twitter

＋13.2pt
＋17.7pt

X × LIVE BOARD
クロスメディア効果

ターゲット プランニング

ファッション
コスメ

～20代
女性

SNS
ファッション/コスメ

関連アプリ

電車内駅

プランニングの例｜Z世代 ファッションコスメ関心層

効果検証

LIVE BOARD以外の
広告媒体についても
調査が可能です。

繁華街（新宿） 繁華街（渋谷）
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L I V E  B O A R D だ か ら で き る こ と

誰に どこで いつ

メッセージを伝えるかに

こだわったプランニングができます
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3,200万UU以上

9億imp(VAC)以上

月間インプレッション(VAC)数 ※

※2024年1月時点の数字

屋外

コンビニ

ドコモショップ

空港

薬局

電車

駅構内

屋内

トイレ

美容室

タクシー

スクリーン数 ※

63,500面以上

生活導線上のあらゆるモーメントを捉えるLIVE BOARD

月間ユニークリーチ（MAU） ※
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ドラッグ
ストア
周辺

家電
量販店
周辺

空港
導線

ロード
サイド

通勤者
駅構内、
駅周辺

エリア別

ドラッグストア LIVE BOARD
※マップはイメージです

プランニングの例

日焼け止め・スキンケア関連商品

ラグ
ジュアリー
エリア

ドラッグストア周辺へ

集中配信します

効果検証

来店リフト分析も可能です（リーセンシー効果）

出稿条件によって調査可否が異なりますので詳しくはお問い合わせください。

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1I9qCER7NU4N_VZ5rWeznwiIXqTaVQKCGUyJlB0a0KAE/edit#gid=722830798
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1I9qCER7NU4N_VZ5rWeznwiIXqTaVQKCGUyJlB0a0KAE/edit#gid=1684283165
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1I9qCER7NU4N_VZ5rWeznwiIXqTaVQKCGUyJlB0a0KAE/edit#gid=567285861
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1I9qCER7NU4N_VZ5rWeznwiIXqTaVQKCGUyJlB0a0KAE/edit#gid=722830798


L I V E  B O A R D だ か ら で き る こ と

誰に どこで いつ

メッセージを伝えるかに

こだわったプランニングができます
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日時・時間 天気・気温
花粉・UV

ターゲットのモーメントを捉える配信を実現



L I V E  B O A R D だ か ら で き る こ と

誰に どこで いつ

メッセージを伝えるか
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半数近くが

購入意向が強くなった と回答 44.1%

マクドナルドを

購入したい（食べたい）

気持ちが増した 39.0%

話題感がある

と感じた

ランダムマック

エ リ ア

天 気

時 間
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L I V E  B O A R D だ か ら で き る こ と

どうやって メッセージを届けるか

配信に一工夫を加えて

効果を高めることもできます
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メッセージ

L・B

キャラクターを
スワイプして

メッセージを届けよう

L字組込み広告

ライブ配信 インタラクティブ配信

天気・ニュース連動 裸眼3Dクリエイティブカウントダウン

LIVE BOARDのオプション配信

SNS連動配信
（𝕏 / Instagram）
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メッセージ

L・B

キャラクターを
スワイプして

メッセージを届けよう

L字組込み広告

SNS連動配信
（𝕏 / Instagram）

ライブ配信 インタラクティブ配信

天気・ニュース連動 裸眼3Dクリエイティブカウントダウン

LIVE BOARDのオプション配信
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広告アワード受賞

「ジュラシックワールド」

東宝東和株式会社様
株式会社電通様
株式会社FIELD MANAGEMENT EXPAND様

WOOAward2023 デジタルクリエイティブ部門

グランプリ受賞

ACC 2022 メディアクリエイティブ部門

ACCシルバー受賞

Adweek's 2022 Experiential Awards 

Best Use of Celebrity 
in an Experiential Activation

デジタルサイネージアワード2022

優秀賞受賞
デジタルサイネージアワード2021

優秀賞受賞

DPAA主催「DOOH-E AWARDS 2023」Most Creative Campaign

最優秀賞受賞（～恐竜からのテレパシー～THE TELEPATHIC T-REX）

デジタルサイネージアワード2023

優秀賞受賞（～街に溶け込む恐竜～RAPTORS' RULES TOKYO）

「ランダムマック」

日本マクドナルド株式会社様
株式会社電通様
株式会社電通クリエーティブキューブ様

デジタルサイネージアワード2023

グランプリ受賞

第76回 広告電通賞

イノベーティブ・アプローチ

A.ニューコミュニケーション 銀賞

「マトリックス・
レザレクションズ」

DIVE Networks様
Hivestack様

「Lights for 
the chefs」

株式会社 USEN Media様
株式会社 USEN FB Innovation様
ヒトサラ様

「See it all」 

Intel様
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𝕏 × DOOH 連動配信パッケージ

𝕏でのユーザー投稿や投票結果をLIVE BOARDに表示
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𝕏 と DOOH の

親和性の高さ
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𝕏×DOOH
若年層へクロスメディアでの重複効果を発揮

𝕏では獲得しづらかった壮年へリーチできる

＊ X、LBMPに出稿した直近１０案件平均のスコア

※広告認知者＝アンケートにて該当広告を「確かに見た」＋「見たような気がする」の合計

認知

53.0
50.0

65.2

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

70.0

Twitterのみ認知 LBMPのみ認知 LBMP+Twitter認知

26.8 27.5

45.0

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

70.0

Twitterのみ認知 LBMPのみ認知 LBMP+Twitter認知

28.4 29.0

46.1

0.0

10.0

20.0

30.0

40.0

50.0

60.0

70.0

Twitterのみ認知 LBMPのみ認知 LBMP+Twitter認知

+ + +

興味 購入・利用意向

＊「よく知っている」の
スコア

＊「とても興味がある」
「興味がある」のスコア

＊「とても購入したい」
「購入したい」のスコア

サイトにアクセスした 友人・知人と話した SNSで発信した 店頭で購入した

LBMPのみ 2.7 5.1 0.3 10.7

Twitterのみ 3.9 2.4 0.5 8.0

LBMP＋Twitter 16.3 17.1 3.9 26.8

0.0

5.0

10.0

15.0

20.0

25.0

30.0

LBMPのみ Twitterのみ LBMP＋Twitter

𝕏×DOOHのクロスメディアにより広告効果が高まる

広告認知 態度変容

ファネルの相乗効果（重複効果）

興味・購入利用意向の喚起に効果を発揮

行動変容

クロスメディア効果で、

行動変容スコアが大きくリフトした。

+

LBMPのみ認知 LBMP＋Twitter Twitterのみ認知

TOTAL 21.1 9.2 3.4

男女15-19歳 20.7 25.2 6.6

男性20-29歳 19.1 18.5 5.7

男性30-39歳 21.9 13.5 3.3

男性40-49歳 20.9 9.1 2.9

男性50-59歳 21.7 7.3 2.6

男性60-69歳 26.0 7.2 2.9

女性20-29歳 18.5 17.1 6.8

女性30-39歳 18.1 9.7 4.0

女性40-49歳 18.4 6.6 3.1

女性50-59歳 19.6 5.9 3.2

女性60-69歳 24.5 5.9 2.9

+

LBMPのみ認知 LBMP＋Twitter Twitterのみ認知

TOTAL 21.1 9.2 3.4

男女15-19歳 20.7 25.2 6.6

男性20-29歳 19.1 18.5 5.7

男性30-39歳 21.9 13.5 3.3

男性40-49歳 20.9 9.1 2.9

男性50-59歳 21.7 7.3 2.6

男性60-69歳 26.0 7.2 2.9

女性20-29歳 18.5 17.1 6.8

女性30-39歳 18.1 9.7 4.0

女性40-49歳 18.4 6.6 3.1

女性50-59歳 19.6 5.9 3.2

女性60-69歳 24.5 5.9 2.9
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𝕏とDOOHの親和性

01.

𝕏

話題性のあるDOOHを見て
𝕏で投稿

DOOH
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OOH

→𝕏
出典：電通アウト・オブ・ホーム・メディア局の「OOHバズ研究チーム」

OOHは

写真を撮影 したくなったり、

人と話したくなる 効果がある

𝕏とDOOHの親和性

01.
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DOOH𝕏

𝕏での話題を
DOOHを通じて街へ拡大

𝕏とDOOHの親和性

02.
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𝕏→
DOOH

𝕏での盛り上がりを街へ拡大

偶然の出会い
潜在層へのアプローチも可能

自分ごと化
興味・購買利用の後押しになる
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𝕏→
DOOH

UGC活用事例①

クイックランディングページでユーザー投稿を特設ページに集約

事例掲載URL： https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-asahiinryo-mitsuyayabane2022

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampaign-asahiinryo-mitsuyayabane2022


69

ポストエリア



70

キャンペーンポストの
カードを押す

立ち上がったポスト画面で
矢羽根画像を添付する

ポストシェア後に応募完了

自分ならではの矢羽根を撮影して投稿！



71

ポストエリアでユーザーの投稿を掲載
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𝕏→
DOOH

掲載URL：https://markezine.jp/article/detail/43005

https://markezine.jp/article/detail/43005
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X→

DOOH
掲載URL：https://markezine.jp/article/detail/43005

https://markezine.jp/article/detail/43005
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𝕏→
DOOH

UGC活用事例②

カスタムストーリーで自分ごと化を促進

事例掲載URL： https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampagin-lawson-trial-sale-election

https://www.uniquevision.co.jp/case/belugacampagin-lawson-trial-sale-election


好きな商品を選んで理由と一緒に投稿！

キャンペーンポストの
ウェブサイトカードをタップ

シェアポストで投票カスタムストーリーで商品を選択

ユーザーA   @userA



商品化を熱望する声が多く集まった



X→

DOOH
掲載URL：https://xtrend.nikkei.com/atcl/contents/casestudy/00012/01285/

https://xtrend.nikkei.com/atcl/contents/casestudy/00012/01285/


X→

DOOH
掲載URL：https://xtrend.nikkei.com/atcl/contents/casestudy/00012/01285/

https://xtrend.nikkei.com/atcl/contents/casestudy/00012/01285/
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まとめ𝕏と DOOH は親和性が高い

DOOH𝕏
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𝕏 × DOOH

連動配信

パッケージのご紹介
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𝕏 × DOOH 連動配信パッケージ

𝕏でのユーザー投稿や投票結果をLIVE BOARDに表示
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𝕏×DOOH

連動配信パッケージ

01.

𝕏でのユーザー投稿

𝕏上でのリアルタイムでの投票数

LIVE BOARDに表示できます
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𝕏×DOOH

連動配信パッケージ

02.

全国約70箇所のスクリーンに

放映できます

新宿｜長野屋ビル 池袋｜西池袋39ビル渋谷｜マイアミビル
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𝕏×DOOH

連動配信パッケージ

03.

デザインをカスタマイズできます

1920×1080

1100×680
（基本）

60

投稿表示

背景画像を入稿

投票

自由にレイアウト可能
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𝕏×DOOH

連動配信パッケージ

04.

ハッシュタグベースで投稿収集し
LIVE BOARDに掲出する投稿を

選択することができます

ハッシュタグを設定し、
キャンペーン期間中の投稿
を収集します。

ユ
ー
ザ
ー
１

収集された投稿から、
DOOHに掲出する投稿を
ダッシュボード上で選定します。
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04.
収集した投稿を検閲して
サイトへ反映

反映

埋め込みタグでオウンドメディアと連携

Beluga Pics

画像投稿キャンペーンを実施できる機能です。指定したハッシュタグの投稿データを収集してツール上で検閲。

キャンペーンサイトやOOH、オウンドメディアなどに表示させることが可能です。

管理画面で検閲
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𝕏×DOOH

連動配信パッケージ

05.

𝕏での投票を

可視化できます
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05.キャンペーン投稿 ユーザー投稿

カンバセーショナルカードから

投票したい選択肢を選択

選択した内容で投稿

今まで（キャンペーンLPへ連携） LIVE BOARD社スクリーンへ連携

デ
ー

タ
連

携

ストロベリー

メロンソーダ

オレンジ

現在の得票数

#ユニークドリンク総選挙 で参加してね！

ストロベリー
11976票

メロンソーダ
8766票

オレンジ
10287票

投票施策のイメージ（ユーザー投稿で参加の場合）
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05.キャンペーン投稿

投票対象の商品数分を投稿、ユーザーはリポスト参加
今まで（キャンペーンLPへ連携） LIVE BOARD社スクリーンへ連携

デ
ー

タ
連

携

ストロベリー

メロンソーダ

オレンジ

現在の得票数

#ユニークドリンク総選挙 で参加してね！

ストロベリー
11976票

メロンソーダ
8766票

オレンジ
10287票

投票施策のイメージ（リポストで参加の場合）
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05.キャンペーン投稿 ユーザー投稿

Webサイトカードをタップして感想

投稿画面に遷移

外部サイトに遷移

今まで（キャンペーンLPへ連携） LIVE BOARD社スクリーンへ連携

#レモンユニークドリンク感想投稿キャンペーン

感想投稿施策のイメージ

B
e
lu

g
a
 P

ic
s

ユーザー名
@testtest

#レモンユニークドリン
ク感想投稿キャンペーン
【夏にぴったりで最
高！！】
@uniquedrink
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𝕏×DOOH

連動配信パッケージ

06.

𝕏でのキャンペーンを行うにあたり

便利な機能を使用できます

承認ワークフローによるコンテンツ
チェックや、投稿のスケジューリン
グ、チャットによるコミュニケー
ションなど、投稿をより安全・効率
的に運用できます。

キャンペーンアカウントについての
分析を行うことができます。
フォロワー数の推移や各投稿へのエ
ンゲージメント分析など、
高機能なグラフで分析することがで
きます。

事前にキーワードやハッシュタグを
登録することで自動で投稿データを
収集、グラフ機能で効率的に会話を
分析できます。
投稿数の推移やピーク分析により、
自社商品やブランドに対する評価測
定が可能です。

※ご契約期間のみ
※投票施策の場合はキャンペーンの仕様によって使用できる場合がございますのでご相談くださいませ。
※オプション機能として別途料金の項目もありますのでお問合せください

投稿管理 𝕏での効果測定
ソーシャル
リスニング

※オプション機能（都度見積）
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06.
Belugaスタジオ

オーガニック運用からキャンペーン施策までBelugaスタジオひとつで。

組織によるSNS運営・管理に特化したマーケティングツールです。

ユーザーの声を反映した数々の機能が、ミス

のない投稿と効率的な運用をサポートします。

𝕏のカード作成や広告用投稿にも対応済。

投稿管理 効果測定・リスニング

自社・他社アカウントの投稿やユーザーの口

コミを分析し、SNS運用や投稿の企画に活用

できます。

・フォロワー数推移

・投稿のエンゲージメント

・他社比較

・投稿の企画検討

・口コミの会話量／会話内容を分析

・レポート作業の効率化
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まとめ
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まとめ𝕏 と DOOH は親和性が高い

DOOH𝕏



まとめ𝕏 × DOOH 連動配信パッケージ

𝕏でのユーザー投稿や投票結果をLIVE BOARDに表示
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まとめ
若年層へクロスメディアでの重複効果を発揮

𝕏では獲得しづらかった壮年へリーチできる

＊ 𝕏、LBMPに出稿した直近１０案件平均のスコア

※広告認知者＝アンケートにて該当広告を「確かに見た」＋「見たような気がする」の合計
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興味 購入・利用意向

＊「よく知っている」の
スコア

＊「とても興味がある」
「興味がある」のスコア

＊「とても購入したい」
「購入したい」のスコア

サイトにアクセスした 友人・知人と話した SNSで発信した 店頭で購入した

LBMPのみ 2.7 5.1 0.3 10.7

Twitterのみ 3.9 2.4 0.5 8.0

LBMP＋Twitter 16.3 17.1 3.9 26.8
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𝕏×DOOHのクロスメディアにより広告効果が高まる

広告認知 態度変容

ファネルの相乗効果（重複効果）

興味・購入利用意向の喚起に効果を発揮

行動変容

クロスメディア効果で、

行動変容スコアが大きくリフトした。

+

LBMPのみ認知 LBMP＋Twitter Twitterのみ認知

TOTAL 21.1 9.2 3.4

男女15-19歳 20.7 25.2 6.6

男性20-29歳 19.1 18.5 5.7

男性30-39歳 21.9 13.5 3.3

男性40-49歳 20.9 9.1 2.9

男性50-59歳 21.7 7.3 2.6

男性60-69歳 26.0 7.2 2.9

女性20-29歳 18.5 17.1 6.8

女性30-39歳 18.1 9.7 4.0

女性40-49歳 18.4 6.6 3.1

女性50-59歳 19.6 5.9 3.2

女性60-69歳 24.5 5.9 2.9

+

LBMPのみ認知 LBMP＋Twitter Twitterのみ認知

TOTAL 21.1 9.2 3.4

男女15-19歳 20.7 25.2 6.6

男性20-29歳 19.1 18.5 5.7

男性30-39歳 21.9 13.5 3.3

男性40-49歳 20.9 9.1 2.9
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女性20-29歳 18.5 17.1 6.8

女性30-39歳 18.1 9.7 4.0

女性40-49歳 18.4 6.6 3.1

女性50-59歳 19.6 5.9 3.2

女性60-69歳 24.5 5.9 2.9
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Q&A
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お 気 軽 に
お 問 い 合 わ せ く だ さ い
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